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EsIPUHE

Tama kirjanen syntyi ajatuksesta kertoa raaka-aineista ja niiden jalostuk-
sesta. Maailmankaupat ovat aina uskoneet siihen, ettd kehitysmaiden tulisi
jalostaa itse omat raaka-aineensa valmiiksi tuotteiksi. Suomalaisille tima
ajatus tuntuu luontevalta, olemmehan mekin jalostaneet puutamme sel-
luksi ja paperiksi. Puun jalostuksella on ollut merkittivd rooli maamme
vaurastumisessa, joten tuntuisi luontevalta, etta etelin maat voisivat vau-
rastua samalla tavalla jalostamalla omia raaka-aineitaan.

Raaka-aineita on paljon ja niitd tuottavat my0s teollisuusmaat. Raaka-
aineiden tuotanto on hyvin erilaista: joidenkin tuotanto on keskittynyt
muutamaan maahan, toisia tuotetaan lihes kaikkialla. Osan jalostus on
yksinkertaista, toisten taas monivaiheinen ketju. Myos raaka-aineiden ja
jalosteiden kysynta vaihtelee. Lisdksi valtioiden ja yritysten toiminta vaikut-
taa sekd raaka-ainetuotantoon etti jalostukseen.

Kansantaloustieteilijit ovat kiistelleet kehitysmaille soveltuvista kaup-
papoliittisista vaihtoehdoista. Vaihtoehtoina on niahty raaka-ainetuotannon
lisdidminen, raaka-aineiden lisdjalostaminen tai halpaan tyovoimaan tai
energiaan perustuvien teollisuudenalojen kehittiminen. Lienee kuitenkin
selvaa, ettd erilaiset maat tarvitsevat erilaisia keinoja. Taman kirjasen puit-
teissa kuvataan naihin kysymyksiin vaikuttavia keskeisid seikkoja. Toivot-
tavasti ne antavat konkreettisen kuvan naista kysymyksista.

Seuramme kahvipavun taivalta kahvipensaasta kahvikuppiin. Kahvi
toimii esimerkkind raaka-aineesta, joka kasvaa vain kehitysmaissa, mutta
jota nykyddn jalostetaan paaasiallisesti teollisuusmaissa. Kahvikaupasta
hyotyvit lahinnd lansimaiset jalostus- ja markkinointiyritykset.



IOHDANTO

EDWIN - PIENVILJELIJA

Edwin Matata on pienviljelija Ugandassa, Mubenden piirikunnassa.
Yhdessd vaimon ja viiden lapsensa kanssa hidn hoitaa tilaansa, joka
antaa elannon koko perheelle. Ansaitakseen rahaa veroihin ja kou-
lumaksuihin hin viljelee myos rahakasveja, erityisesti kahvia. (Rahakas-
veilla tarkoitetaan myyntiin, erityisesti vientiin tarkoitettuja viljelykasveja).
Perheelld on hallussaan viiden hehtaarin viljelma. Sielld kasvatetaan keitto-
banaania, sokeriruokoa, appelsiineja ja muita hedelmid yhdessd kahvin
kanssa. Uudempi, satoisampi kahvilajike on istutettu erikseen. Yhteensd
kahvia viljellidn puolentoista hehtaarin alalla, jolle mahtuu kaikkiaan
neljdsataa kahvipensasta.

Perheen tulot eivat yksin riita elamiseen, joten valilld isa, diti ja lapset
tekevit satunnaisia toita. Jos rahan tarve on pakottava, perhe myy keittoba-
naaneita. Ne pyritidn myymdan suoraan tilalta, silld pitkdt myyntimatkat
tulevat kalliiksi. Tuloillaan perhe eldd hyvin niukasti. Ruuaksi kaytetdan
pddasiassa kotitilan tuotteita. Muualta ostetaan lihinna sokeria ja suolaa
ja joskus myos teetd ja jauhoja. Toisinaan perhe pystyy ostamaan 6ljyd,
tolkkiruokia, kerosiinia ja kynttiloitd. Vaatteet he hankkivat liheisiltd jou-
lumarkkinoilta.

Vuoden 1990 jilkeen perheen tilanne on parantunut hieman. Kahvia
saa myyda useammalle taholle ja siitdi saa paremman hinnan. Toisaalta
Edwin tietdd, ettd kahvin hinta on monesti noussut satokauden aikana, ja
jos malttaa odottaa, niin myyntihinta on korkeampi. Kahvin myymista
haittaa kuitenkin kahvin kuljetus. Perheella ei ole autoa eika edes pyorid,
joten kahvi on vietivi ostokeskuksiin joko jalan tai vuokra-autolla. Edwin
harkitsee liittymistd osuuskuntaan, joka myy kahvinsa suoraan ulkomai-
sille ostajille ja omistaa autoja.

Edwin on hyotynyt kaupan vapauttamisesta. Lisidntynyt kilpailu ostaj-
ien kesken on nostanut kahvin hintaa Ugandan sisdisilld kahvimarkkinoilla.
Jatkossa kuitenkin maailmanmarkkinahintojen heilahtelut vaikuttavat voi-
makkaasti kahvin hintaa myos Ugandan sisdlla. Lisaksi viljelijoiden riski
kasvaa. Myydessddn kahvisatonsa joko liian aikaisin tai lilan myohaan
viljelijat saattavat menettdd suuren osan tuloistaan.

(Ldhde: Zeribun, Edwin Matatan haastattelu, liitteen sivut 19 - 22 ja

Ugandalaisten kahvinviljelijéiden haastattelut, ibid, liitteen sivut 3 - 25 ja
ibid, s. 155 - 162 ).



| RAAKA-AINEET JA NIIDEN KAUPPA

Muutkin maat kuin Uganda ovat hyvin riippuvaisia raaka-aineiden
viennistd saatavista tuloista. Mitd ominaispiirteitd raaka-aineiden kaup-
paan kuuluu? Miten laajaa riippuvuus vientituloista on ja miten se vaikut-
taa kyseisiin maihin?

PERUSHYODYKKEILLA ON EROA

Raaka-aineita ei ole helppo maaritella. Perushyodykkeina voidaan kuitenkin
pitdd ruokaa, maatalouden tuottamia raaka-aineita, mineraaleja, metalleja
sekd maaoljya ja -kaasua. Niiden kauppaan liittyy tiettyjd erityispiirteita:

® Ruuan kysynta on vakaata, jos jaitimme laskuista ylellisyystuotteiksi
laskettavat kahvin, suklaan ja lihan.

® Ruuan ja maataloustuotteiden tuotanto riippuu sdistd, ja voi vaihdel-
la paljon.

¢ Kaivannais- ja oljytuotteiden tuotanto on vakaampaa, mutta niissd
kysynta saattaa vaihdella taloudellisen ja teknisen kehityksen
myota.

e Kilohinnaltaan halvat tuotteet muodostavat oman ryhmansa. Pieni-
kin hinnanmuutos saattaa tehdi niiden kuljettamisen kauemmas
jalostettavaksi tai kaytettaviksi kannattamattomaksi.

e Tuotteiden sdilyvyys ja varastoitavuus erottavat ne toisistaan. Ruoka-
aineita on hankala varastoida, ja hinnat vaihtelevat voimakkaasti
satokaudesta toiseen.

e Toisten tuotteiden kuten banaanin, sokerin tai vehnin tuotantoa
voidaan lisdta nopeasti, jopa yhdessa satokaudessa. Sen sijaan esi-
merkiksi kahvin tai mineraalien tuotannon lisdys kestda vuosia.

e Muutamien raaka-aineiden kayton vaihtoehtona on kierratysmateri-
aalien kaytto.

e Joidenkin tuotteiden, kuten esimerkiksi banaanien ja lampaanlihan,
todellisena vaihtoehtona on muiden hedelmien tai lihan kulutus.

(Radetzky, s.3-5)



Nama seikat vaikuttavat merkittavasti perushyodykkeiden kysynnan vaiht-
eluun. Mitd helpommin kysyntda voi suunnata toiseen tuotteeseen tai tuo-
tantoa voidaan lisitd, niin sitd vaikeampaa on nostaa tuotteen myynnista
saatavaa tuloa. Jos hintoja nostetaan, kayttdjat siirtyvat muihin, vastaaviin
tuotteisiin. Korkeamman hinnan houkuttamana syntyy myos hyodykkeen
lisdtarjontaa.

Kahvi on raaka-aine ja samalla ylellisyystuote. Sen kysynta on kuitenkin
hinnasta riippumatta teollisuusmaissa melko vakaata. Sen sijaan kahvin
tarjonta vaihtelee voimakkaasti vuodesta toiseen, riippuen sddoloista ja
viljelyn maarasta. Erityisesti Brasilian avoviljelmit, joilta saadaan kol-
mannes maailman kahvisadosta, ovat arkoja hallalle. Niinpa kahvin hinnan
kehityksella spekuloijat seuraavat tarkkaan Brasilian saatietoja kahvin
kasvu- ja korjuukauden aikana. Hinnanvaihtelua vakauttaa jonkin verran
se, ettd raaka-kahvia voidaan varastoida jopa kolme vuotta.

Riippuvuus raaka-aineista tai niiden vientituloista aiheuttaa monenlai-
sia ongelmia. Erilaiset riskit ovat suurempia kuin jalostettujen tuotteiden
tuotannossa.

1) Tuotannon epdvarmuus. Varsinkin maataloustuotteiden tuotanto
riippuu sddoloista ja on altis monille eldin- ja kasvitaudeille.

2) Riippuvaisuus nopeista kuljetuksista. Erityisesti maataloustuotteet
vaativat nopeaa kuljetusta ja kasittelya.

3) Tuotteen laaturiskit. Koska maataloustuotteiden laatu voi vaihdella,
tama lisda tuottajien ja kauppiaiden riskia.

4)Rahoitukseen liittyvd epdvarmuus viahentdd halua hankkia
lisirahoitusta, jonka turvin voisi esimerkiksi kehittaa tuotantoa.

5) Voimakkaasti vaihtelevat raaka-ainehinnat ja epitietoisuus ‘oikeas-
ta hintatasosta’ lisddvit riskeja.

(Lidbde: Rahman, s. 16).

Monet ndista riskeistd ovat vield suurempia kehitysmaissa, joissa kulje-
tusyhteydet ovat huonot ja ilmasto on otollinen erilaisille kasvitaudeille.
Kehittymattomat rahoituspalvelut ja huonot tietoliikenneyhteydet vaikeut-
tavat tilannetta entisestidn. Kuitenkin raaka-aineita tarvitaan ja niiden
tuottaminen on ensisijainen tapa hankkia toimeentulo.



PERUSHYODYKKEIDEN ASEMA MAAILMANTALOUDESSA

Perushyodykkeiden kauppa on iso osa maailmankauppaa. Moni maa on
keskittynyt raaka-aineiden vientiin. Toisaalta perushyodykkeiden tuon-
nilla on iso rooli kaikkien maailman maiden ruuan saannissa. Suuri osa
maailman perusteollisuudesta ei toimisi ilman tuotuja raaka-aineita. Jos
perushyodykkeiden virta hiiriintyisi, se aiheuttaisi lyhyelld tdhtdimelld
taloudellisen taantuman ja suoranaista nilkdi. Paikallisella tuotannolla
voitaisiin pitkdlld tihtdimelld korvata vihentynyt tuonti, mutta tuotanto
olisi kalliimpaa. ( Radetzky, s. IX).

Perushyodykkeet ovat erityisasemassa ainakin kahdesta eri syysta.
Molemmat liittyvat tosiasiaan, ettd perushyodykkeet ovat kaiken tuo-
tannon lihtokohta. Ensinniakin perushyodykkeiden tuotanto ja kauppa
muodostavat suurimman osan koyhien maiden taloudesta. Naissd maissa
asuu enemmistd maailman videstosti. Heiddn hyvinvointinsa riippuu
perushyodykemarkkinoiden kehityksesta. Toinen syy on perushyodykkeiden
valttdimattomyys elimaille ja hyvinvoinnille. Tlmeisintd se on ruoka-ainei-
den kohdalla. My6s vaatetus, asuminen ja ylellisyystuotteet perustuvat
raaka-aineisiin. Niinpa perushyodykkeet ovat lihes korvaamattomia. (ibid,
s. IX - X, lybennys toimittajan).
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Kuvioon yksi (1) on koottu koyhien ja hyvituloisten maiden vienti. Maail-
man maiden vienti on yli kymmenkertaistunut vuodesta 1970 vuoteen
1990. Se on kasvanut selvisti maailmantalouden tuotantoa nopeammin.



Viennin merkitys toimintana on siis kasvanut. Kuviosta yksi nakyy, ettd
koyhien ja rikkaiden maiden riippuvuus perushyodykkeiden viennistd
on laskenut. Vuonna 1970 koyhien maiden viennin arvosta puolet oli
perushyodykkeitd, kun vuonna 1990 niiden osuus viennista oli keskimdarin
18 prosenttia. Lukuja katsellessa on syytd muistaa, ettd varsinkin maata-
loustuotteiden tuotantomddrit vaihtelevat satokausittain. Samoin raaka-
aineiden hinnat vaihtelevat merkittavasti. Siksi kokonaismaarat heittelevit
vuodesta toiseen. Vaikka viimeiset luvut ovat muutaman vuoden takaa,
niistd nakyvi kehityssuunta on selva.
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Kuviosta kaksi nidkyy hyvin, miten maailmankaupan painopiste on
siirtynyt monimutkaisempiin tuotteisiin, jotka vaativat eriasteista tut-
kimusta ja tuotekehittelyd. Vertailemalla taulukkoja yksi ja kaksi selvida,
ettd viennin kasvu on ollut suurinta teollisuusmaissa, jotka vievit
enimmaikseen jalostettuja, teknologiapainotteisia tuotteita. Kuviosta kolme
selvidd merkittivimmait perushyddykkeet ja niiden viennin arvo. Oljyn vien-
nin arvo on noin kaksi kolmannesta muiden raaka-aineiden viennin arvosta.
Koska 6ljy on poikkeuksellisen tirked raaka-aine, 6ljyd tuottavat maat ja
oljyn vienti on erotettu tilastoissa omiksi luokikseen. Kuviosta niakyvit
muut tirkeimmait raaka-aineet. Ruoka-aineista sokeri on merkittivin ja
sitten tulevat kahvi, banaanit, tee ja kaakaopavut.

Ohessa esimerkkeja muutaman raaka-aineen hinnan kehityksesta (kuvio
4). Ne kuvaavat hyvin raaka-aineiden yleista hintakehitystd. Hinnat voivat
nousta ja laskea hyvin voimakkaasti. Esimerkiksi kahvin keskihinta
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on vaihdellut vuosina 1992 ja 1994 yhteensi 88,2 US centistd 232,4 cen-
tiin. Poukkoileva hintakehitys on tyypillistd lihes kaikille raaka-aineille.
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Lihde: Commodity Trade Yearbook 1995, s.55

Viimeisen vuosisadan aikana perushyodykkeiden hinnat ovat laskeneet kes-
kimddrin puolesta prosentista prosenttiin vuodessa (Radetzky, s. 65; Eco-
nomic Crisis in Developing Countries, s. 23). Ajatelkaapa, mita se on merkinnyt
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Ugandan kansantaloudelle. Kun maan vienti on lihes kokonaisuudessaan
kahvin vientid, jolloin my6s maan vientitulot ja viennista riippuvaiset vero-
tulot ovat poukkoilleet yhta lailla.
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Osa kehitysmaista on riippuvaisia yhden tai muutaman raaka-aineen
viennistid. Kuvioon viisi on valittu maita, jotka ovat jonkun luettelossa
mainitun tuotteen kymmenen tirkeimman viejan joukossa, ja joille kyseisen
tuotteen vienti on merkittavaa. Samalla on ilmoitettu niiden kokonaistulot
perushyodykkeiden viennistd. Kuviosta huomaa, ettd moni maa on hyvin
riippuvainen perushyodykkeiden viennistd, ja niiden vientitulot vaihtele-
vat tuotteiden maailmanmarkkinahintojen mukaan. Vuosien 1990-1992
viennin keskiarvon mukaan laskettuna maailmassa oli kaikkiaan 57 val-
tiota, joiden viennistd arvoltaan yli puolet oli perushyodykkeitd, kun oljy
jatetaan pois laskelmista. Jos 6ljy otetaan huomioon, maita olisi huomat-
tavasti enemmain. (Unctad Commodity Yearbook 1995, taulukko A.7,
laskelma kirjoittajan).

Vientitulojen vaihtelulla on turmiollinen vaikutus kehitysmaiden
kokonaistaloudelliseen tasapainoon, koska vilttimattoman tuonnin rahoit-
taminen vaatii vientituloja. Samanaikaisesti kuitenkin kehitysmaiden vero-
tulot heittelehtivit ja valuutan arvo vaihtelee. Muun muassa nididen
syiden vuoksi kehitysmaat tavoittelevatkin tuotannon monipuolistamista
ja jalostuksen kehittamista. (Siimes, s. 14).

Viennin vaihtelu on suurinta perushyodykkeiden viennista riippuvaisissa
kehitysmaissa. Silli, onko maa riippuvainen vain yhden vai useamman
perushyodykkeen viennistd, ei naytd olevan vaikutusta viennin vaihteluun.
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Lisiksi tutkimuksissa ei ole kyetty osoittamaan vientitulojen voimakkaan
vaihtelun vaikutusta talouskasvuun. (Radetzky, s. 150 - 152).

PERUSHYODYKKEET TANAAN JA TULEVAISUUDESSA

YK:n kauppa- ja kehitysjarjesto (UNCTAD) kirjoittaa vaonna 1999 julkais-
tussa raportissaan perushyodykkeiden markkinoista seuraavasti:

Perushybdykkeiden merkitys maailmankaupassa vihenee ja kebitys-
maiden osuus maailmankaupasta pienenee, erityisesti maataloustuottei-
den osalta. Teollisuusmaiden tuki omalle maataloustuotannolleen on
merkittgvasti vaikuttanut tihdan. AKT-maat (Afrikan, Karibian ja Tyynen
meren maat, joilla on kebitysyhteistyosopimus EU:n kanssa) ja Afrikan
maat ovat menettaneet asemiaan merRittdvisti perushyddykkeiden viejind.
Pitkdlld aikavdlilli alhaiset perushyddykehinnat pabentavat vientitulojen
menetyksistd aiheutuvia haittoja perushyodykkeiden viennistd riippu-
vaisissa maissa. Maataloustuotteissa parantuneet sadot eivit ole pystyneet
korvaamaan titd menetystd. Lisdksi maailmanmarkkinahintojen ja kulut-
tajabintojen ero on kasvanut. (The World Commodity Economy: Recent
evolution, financial crises and changing market structures; Unctad, -99).

Perushyodykkeiden kysynta on kytkoksissd talouden ja vdeston kasv-
uun. Koska seki talouden ettd vdeston odotetaan kasvavan, kysyntikin
kasvaa, tosin ennusteiden mukaan hitaammin kuin aiemmin (Rahman,
s. 17). Kahvin kulutus lisddntyy, ja samalla myos uusien erikoiskahvien
kysyntd nousee. Uudet kahvilaadut ja pyrkimys jalostaa kahvia tuottaja-
maissa vaativat paljon lisdd tietoa ja tehokasta kahvintuotantoa. (Rahman,
s. 18- 19).

Ruuan osuus maailmankaupasta on laskenut. Kun se vuonna 1962 oli
21,4 prosenttia, oli se vuonna 1992 endd 9,5 prosenttia maailmankaupasta.
Samalla muiden maataloustuotteiden osuus laski 10,2 prosentista aina 2,1
prosnttiin ja metallien ja mineraalien 7,7:sta 2,4:4ddn. (Dasgupta, s. 186).
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Il VAKAUTUS JA VAIHTOEHDOT

Perushyodykkeiden vientiin liittyvdt ongelmat on tiedostettu jo pitkdan.
Taloustieteilijat sekd kehitysmaiden ja teollisuusmaiden edustajat ovat miet-
tineet erilaisia keinoja ongelmien vihentdmiseksi. Tassd luvussa luodaan
lyhyt katsaus eri keinoihin, jotka on otettu kdytt6on. Ensiksi kuitenkin ker-
rotaan, miksi maat ylipaatansa kayvat kauppaa ja mietitddn jalostuksen
tuomia hyotyja.

VIEDA VAI OLLATUOMATTA?

Suomalaiselle on itsestain selvdi, etti maan tarvitsee vieda tuotteitaan
maksaakseen ulkoa tuotavat tavarat. Olemmehan tottuneet siihen, etti
metsateollisuus ja nykyisin elektroniikkateollisuus vie suurimmen osan
tuotteistaan ulkomaille.

Taloustieteilijoiden mukaan valtioilla on kaksi perusvaihtoehtoa:

1) joko se pyrkii lisidamddn joidenkin tuotteidensa tai palvelujensa
vientid (ja silld maksamaan tuontilaskun)

2) tai se pyrkii luomaan omaa teollisuutta niille aloille, joiden tuonti
on ollut suurta ja silld korvaamaan tuonnin.

Harva maa toteuttaa vain yhtd strategiaa, vaan silli voi olla erilaisia
keinoja eri teollisuudenaloilla. Viittelyd naiden vaihtoehtojen teoreetti-
sesta paremmuudesta on kiyty vuosikymmenia, eikd selvdaa tulosta ole
saavutettu. Luonnollisesti eri maat ovat myos kdytannossi toteuttaneet
erilaista strategiaa. (Todaro, s. 484 - 485).

Maiden talouden menestyksen arviointi riippuu aikajinteestd ja
kriteereistd, joilla sita tarkastellaan. Esimerkiksi ennen Aasian talouskriisid
vientivoittoinen strategia ndytti hyviltd. Aasian talouskriisissd sen haavoit-
tuvuus tuli kuitenkin hyvin esiin. Selvaa kuitenkin on, etti jokainen maa
tulee tarvitsemaan vientituloja. Mikdan maa ei ole kdytinnossd niin oma-
varainen, etteiko se joutuisi tekemain pakostakin hankintoja maan rajojen
ulkopuolelta. Ei ole myoskdan kovin jarkevaa yrittdd tuottaa kaikkea itse.
Vaikka se pitkille olisikin mahdollista, olisivat tuotettavat tuotteet tai pal-
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velut helposti hyvin kalliita. Luonnollisesti eri kokoiset maat (vdestoltddn,
luonnonrikkauksiltaan, maa-alaltaan) ovat tdssi suhteessa eri asemassa.
Teoreettisissa pohdinnoissa erilaisista talousstrategioista unohtuu helposti
myos nykypadivan todellisuus. Nykyisin lihes kaikki maailman maat ovat
yhteisilla sopimuksilla sitoutuneet kaupan vapauttamiseen. Niinpa niiden
mahdollisuudet tukea omaa teollisuutta ja suojata sitd ovat vihentyneet
merkittavasti.

VIENNIN AUTUUS

Kun mietitdidn raaka-aineiden jalostamista tai muuta vientid, tulee ensin
mieleen kysymys, miksi ylipddtinsd kannattaa viedad. Syitd on varmasti
monia, mutta UNCTADin (YK:n kaupan ja kehityksen konferenssin)
perustelut ovat seuraavat:

Viennilld on tirked osuus maan teollistumisessa ja taloudellisessa kas-
vussa. Vienti, teollistuminen ja kasvu jobtavat yleensd myos talouden kas-
vavaan avoimuuteen ja kilpailuun kansainvalisilld markkinoilla. Kilpailu
lisad yleensd taloudellista tehokkuutta sekd resurssien (tyovoima, pddoma
ja raaka-aineet) tarkoituksenmukaisempaa jakoa kansantaloudessa ja yksit-
tdisen yrityksen tehokkaampaa resurssien kayitod. (Unctad, Trade and
Development Report -96, s. 108).

Toinen yhteys viennin ja kasvun vililli on markkinoiden koko. Yksin-
kertaisimmillaan vienti tarjoaa varaventtiilin, jonka kautta voidaan
kaupata tuotannossa syntynyttd ylijaamaa. Nain voidaan ottaa tehokkaam-
paan kiyttoon voimavarat. Tuotannon ja teollisuuden kehittyessa taloudel-
lisen tuotantoyksikon koko voi kasvaa niin suureksi, ettd sen toiminta
pelkastddn kotimaisen kysynnin ja myynnin varassa ei ole mahdollista
tai ainakaan kovin taloudellista. Viennin avulla yksittaiset yritykset voivat
laajentaa toimintansa taloudellisesti mielekkidseen mittakaavaan. Talloin
puhutaan niin sanotuista (tuotannon) mittakaavaeduista. Yksittaisen teol-
lisuuden alan osalta vienti voi tuoda etuja erikoistumisen ja tietyn teol-
lisuuden alan osaamisen keskittymisen kautta. Kaikki nima syyt voivat
luoda nopeampaa talouskasvua, joka perustuu hyviain kierteeseen, jossa
korkeampi kysyntd luo lisdd investointeja, jotka taas lisadvat tuottavuutta.
(Ibid, 5.108).

Kansantaloustieteessa on tutkittu viennin tehokkuutta ja tuottavuutta
lisddvien vaikutuksien perusteita. Kuitenkin keskeisin viennin peruste
lienee ulkomaankaupan tasapainon siilyttiminen. Yleensd maat joutuvat
tuomaan erilaisia tavaroita ja palveluita muista maista, niinpa niiden
tdytyy myos vieda jotain ansaitakseen ulkomaanvaluuttaa ja sdilyttdakseen
kauppataseen, siis tuonnin ja viennin, tasapainon. Lisiksi jalostuksessa tar-
vitaan lihes aina laitteita ja materiaaleja, joita joudutaan tuomaan ulko-
mailta. Tdma tietysti lisdd viennin tarvetta. Ulkomaisten hankintojen
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on yleensd suurempi pienemmadssd maassa, koska sen ei kannata tuottaa
kaikkea itse, eivatka kotimarkkinatkaan ole niin suuret, etti monien eri
tuotteiden tuottaminen pelkdstidn nditd markkinoita varten olisi kannat-
tavaa. (Ibid, s.109).

Kansakunta voi toki tilapaisesti rahoittaa ulkomaisia hankintoja myos
muutoin kuin viennilli. Se voi ottaa lainaa tai houkutella ulkomaisia
investointeja. Investoija odottaa kuitenkin rahoillensa tuottoa, joka mak-
setaan (yleensd) ulkomaille ulkomaan valuutassa ja lainaaja haluaa samoin
lainansa takaisin, korkojen kera, hinkin yleensi ulkomaanvaluutassa.
Nimikin tavat rahoittaa investointeja lisddavit viennin tarvetta, jotta kaup-
patase tai pikemminkin vaihtotase pysyisivit tasapainossa. (1bid, s.109).

TOIMIVAATEOLLISUUTTA

Useimmissa kehitysmaissa teollisuuden kasvu alkaa todennikoisesti toimi-
aloilla, joissa niilld on hyvit luonnonvarat tai kouluttamatonta tai myos
koulutettua tyovoimaa. Niilld teollisuuden aloilla vaadittava teknologia ja
tekninen osaaminen eivit ole kohtuuttoman vaikeita. Tyovoiman siirtymi-
nen perinteisiltd toimialoilta on helppoa, koska mitdan erikoiskoulutusta
tai -osaamista ei tarvita. Suotuisissa kansainvilisissd olosuhteissa ndiden
alojen vienti voi kasvaa nopeasti. (Trade and Development Report 1999,
s.131).

Talouskehityksen alkuvaiheessa vienti on perushyodykkeiden - ruuan
ja raaka-aineiden vientid. Seuraava askel on ryhtyd jalostamaan
perushyodykkeitd vientid varten. Jalostettujen tuotteiden kysynndn hin-
tajousto on suurempi ja hintakehitys on vakaampi kuin raaka-aineilla.
Jalosteiden vienti voi myos lisitd perushyodykkeiden kysyntdd, nostaa
tulotasoa ja tyollisyyttd ja auttaa kotimaisten markkinoiden kehittymisessa.
Tama kaikki kuitenkin edellyttdd sopivan, teollistumiseen kannustavan
politiikan soveltamista. (Trade and Development Report 1996, s.112).

Talouskasvun  jatkuminen edellyttdia viennin  kasvua. Naiin
(vienti)teollisuus voi toimia taydelld teholla, eikd sen kasvu riipu yksin
kotimaisesta kysynnistd. Teollisuuden kasvu edellyttda lisdinvestointeja,
joihin varat tulevat joko kotimaasta tai ulkomailta. Kotimaasta tulevan
rahan saaminen edellyttda sddstojd, joista investoinnit rahoittaa. Ulko-
maisen rahoituksen takaisinmaksu edellyttdd lisddntyvaa vientid. Aluksi
investointeihin kdytettivien varojen maidra ylittdd tuotannosta saatavat
ansiot, mutta ajan mittaan investointi toivottavasti maksaa itsensa takaisin.
(ibid, s. 109).

Isoihin uusiin investointiin sisdltyy kuitenkin riskejd. Valuuttakurssit,
jotka vaikuttavat seki tuotannosta saatavaan hintaan etti ulkomaisen lai-
noituksen kustannuksiin tuovat omat lisansa. Riskit ovat yhteisid kaikille
investoinneille. Kehitysmaissa riskia lisdavat investoijien kokematto-
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muus, peruspalvelujen toimimattomuus ja koulutetun tyovoiman saamisen
vaikeus.

RAAKA-AINEIDEN HINNANMUUTOKSEN TASAAMINEN

Raaka-aineiden maailmanmarkkinahintoja ja tuottajahintoja on yritetty
vakauttaa erilaisin keinoin. Keskeisimpid ovat olleet kartellit - ehki tun-
netuimpana ja onnistuneimpana OPEC, seki erilaiset hyodykesopimukset,
joissa on monia eri muotoja.

KARTELLIT

Kartellit tarkoittavat tuottajien, yleensd tuottajamaiden muodostamia
yhteenliittymid, jotka pyrkivit vaikuttamaan myymiensi tuotteiden maail-
manmarkkinahintaan - yleensi nostamaan niitd. Menestyksekkait kartel-
lit sopivat joko suoraan myyntihinnoista tai tuotantomaérien rajoituksista,
jotka nostavat tuotteen hintaa (Radetzky, s. 107).

Kartellien onnistumiseen vaikuttaa se, kuinka suuri osa tuottajista ja
tuotannosta on mukana siind. Esimerkiksi kahvia tuotetaan niin monessa
maassa, ettd se vaikeuttaa kartellin muodostamista. Tuotteen kysynnin
tulee olla melko tasaista, eli vaikka tuotteen hinta nousisikin, kysynti ei
laske merkittavisti. Lisaksi tuotannon lisidmisen tulee olla vaikeaa, jotta
hintojen noustessa uudet tuottajat (tai tuottajamaat) eivit ryhdy korkeam-
man hinnan houkuttelemina tuottamaan tuotetta. Monien maataloustuot-
teiden kohdalla timi estdd tehokkaasti kartellien muodostamisen. Myos
tuotannon hajautuminen moneen maahan estdd tehokkaat neuvottelut
tuottajamaiden kesken, jolloin kartellia ei pddse syntymaan. (Radetzky, s.
107 - 114).

Kaytannossd suurin osa kartelleista on jadnyt lyhytaikaisiksi, eivatka
ne ole hyodyttaneet tuottajamaita. Joskus kartellituotteesta saatu tulo on
jadnyt pienemmaksi kuin se olisi ollut ilman kartellia. Ainoa menestyksekis
kartelli on ollut OPEC, oljyntuottajamaiden jarjestd, joka on onnistunut
vaikuttamaan 6ljyn hintaan viimeiset kolmekymmenta vuotta. Menestysta
selittia oljyn suuri merkitys kaikille kansantalouksille ja erityisesti
Saudi-Arabian aiempi valmius tinkid omista tuotantomdaristdan kartellin
aikaansaamiseksi. (Radeizky, s. 114 - 125).

HINNANTASAUSRAHASTOT

Hinnantasausrahastot perustuvat perushyddykehintojen vaihtelun tasaa-
miseen. Koska hyodykkeiden hintojen alentuminen vihentdd maiden vienti-
tuloja, rahastoista korvataan osittain tai kokonaan tima menetys. Korvaus
voi olla lahjarahaa tai lainaa. Rahastot tarvitsevat ainakin alkupiioman
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ja lahjarahastot myos jatkuvaa rahoitusta. Yleensi teollisuusmaat ovat
toimineet rahoittajina. YK:n alaisuudessa toimiva Common Fund for Com-
modities (Perushyodykkeiden yhteisrahasto, vapaa suomennos) ja EU:n
perustama Stabex ovat olleet tunnetuimmat hinnantasausrahastot.

COMMON FUND FOR COMMODITIES

YK:n yhteyteen, UNCTADin alaisuuteen oli suunniteltu pitkdan
perushyddykkeiden yhteisrahastoa (Common Fund for Commodities, CFC).
Ajatus syntyi toisen maailmansodan jalkeen. Periaatepddtos rahaston perus-
tamisesta tehtiin UNCTADin kokouksessa 1976 ja sopimus astui voimaan
1989, kun riittdvd miird maita oli hyviksynyt sen. Rahaston tarkoituk-
sena oli rahoittaa olemassaolevia perushyodykesopimuksia, joissa on
sovittu erilaisista jdrjestelyista, jotka vaikuttavat kauppaan. CFC:n tul-
lessa voimaan perushyodykesopimukset eivit kaytinnossa toimineet, nain
CFC:n ensisijainen kayttotarkoitus ei toteutunut. CFC kuitenkin toteuttaa
muita projekteja (ldhinni tutkimushankkeita). (Coote, s. 51).

STABEX

Yksi tunnetuimmista ja laajimmista hinnantasausrahastoista oli Stabex.
Euroopan unioni ja AKT-maat sopivat Stabexin perustamisesta Lomé
-sopimuksessa, jossa sovittiin EU:n kehitysavusta AKT-maille. Kun Lomé
-sopimusta solmittiin, oli maailma juuri kokenut ensimmaisen oljykriisin,
jolloin OPEC oli onnistunut nostamaan voimakkaasti 6ljyn hintaa. Naytti
myos siltd, ettd muiden hyodykkeiden hinnat ldhtisivat nousuun. Niinpa EU-
maat olivat halukkaita ennaltaehkidisemaan tillaista kehitystd lupaamalla
rahoitusta hinnantasausrahastolle. Stabex oli jatkoa Britannian ja Ran-
skan kehitysmaapolitiikalle. Stabex oli koko viennin menetyksen kattava,
pddasiallisesti lahjarahasto. Se rajoittui kuitenkin AKT-maiden vientiin
EU-maihin tietyissa tuotteissa. (Economic crisis in Developing Countries, s.
81, 86).

Stabexin alkuaikoina raaka-aineiden maailmanmarkkinahinnat nousi-
vat, joten sen oli helppo tdyttda tehtdvansa. Kun sitten perushyodykkeiden
hinnat alkoivat laskea, rahaston varat loppuivat. Stabex tiukensi avustusten
myontamisehtoja. Se ei endd 1990-luvulla pystynyt myontimadin kuin
neljdsosan haetuista rahoista. Samalla avustukset olivat muuttuneet hyvin
tarkkaan sddnnellyksi kehitysavuksi, jota ei voinut kdyttaa esimerkiksi tuo-
tannon monipuolistamiseen. (1bid, s. 82 - 87).

Stabexin vioiksi on nahty se, ettei se alkuaikoja lukuun ottamatta ole
kyennyt toimimaan vientitulojen takuumiehend, eikd ole auttanut koyhia
maita padsemddn eroon perushyodykevientiriippuvuudestaan (1bid, s. 82).
Uudessa EU:n ja AKT-maiden kehitysyhteistyosopimuksessa ei ole enda
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viennintasausrahastoa.

HYODYKEPORSSIT

Hyodykeporsseissa tavaran tarjoajat ja ostajat kohtaavat. Kauppaa
kdydaan julkisesti, joten myos muut ostajat ja myyjat saavat tietdd, milld
hinnalla ja minkalaisia mddrid on myyty ja ketkd ovat olleet ostajina ja
myyjind. Porssien hintoja kiytetaan yleensa muunkin, porssin ulkopuolella
tapahtuvan kaupan perustana. (Radetzky, s. 54 - 55).

HUUTOKAUPAT

Huutokaupat toimivat samaan tapaan kuin porssit. Erona on vain
kaupankdynnin ajallinen rajallisuus, kauppaa ei valttaimaitta kdyda aina.
Huutokaupoissa on myds myynnissa tavaraa, jonka laatuerot saattavat
olla suurempia, ja myytavilld erilld on erilaiset hinnat. (Radetzky, s. 55).

KAHDENKESKISET SOPIMUKSET

Sopimukset voivat koskea yhta tavaraerdd tai ne voivat olla pitkaaikaisia,
monivuotisia sopimuksia. Jos tuotteelle ei ole olemassa porssi- tai huuto-
kauppahintaa, hinnan asettaminen on vaikeaa. Muut eivit myoskddn saa
tietdd sopimuksessa mdidriteltyd hintaa, eivdtkd voi kadyttdd sitd apuna
omissa hintaneuvotteluissaan.

SIIRTOHINNOITTELU

Kun kansainvilinen yritys kdy sisdistd, maasta toiseen tapahtuvaa kaup-
paa, se saattaa asettaa tuotteen hinnan toisin kuin myydessddn sita ulko-
puoliselle. Tama johtuu erilaisista verotus- ja tullimaksuista eri maissa.
Estddkseen liiallisen verosuunnittelun monet maat ovat ottaneet tuonti- tai
vientimaksujen seka tullien pohjaksi ns. laskennallisen hinnan, joka perus-
tuu tuotteen laskennallisiin tuotantokustannuksiin tai maailmanmarkki-
nahintoihin. Tdmin seurauksena kikkailu siirtohinnoilla on vihentynyt
merkittdvasti. (Radetzky, s. 58 - 59)

TUOTANNON MONIPUOLISTAMINEN
Yksi tapa vahentaa riippuvuutta yhdesta tai muutamasta vientihyodykkeesta
on monipuolistaa tuotantoa, joko lisdaamalla jalostuksen maaraa tai tuotet-

tavien perushyodykkeiden mddrad. Valitettavasti talous, joka on rakentu-
nut yhden tai muutaman raaka-aineen tuotannon ympdrille ja niiden
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vaatimien palvelujen varaan (kuljetusyhteydet ja -vilineet, tietoyhteydet
ja -vilineet, energian saanti, tuotannon ja kaupan rahoitus, markkinointi
jne.) ei muutu helpolla vaikkapa jalostettujen tuotteiden kuljetukseen, va-
rastointiin ja vientiin soveltuvaksi. (Todaro, s. 432).
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Il KANSAINVALINEN KAUPPAPOLITIKKA

Valtiot ovat koettaneet keskendidn sopia kaupankdynnin yhteisista
pelisddnnoistd. Nykyisin maailman kauppajarjesto, WTO (World Trade
Organization) on ehkd maailman vaikutusvaltaisin kansainvilinen jarjesto.
WTO on voimakkaasti ajamassa kansainvilisen kaupan vapauttamista.
Niinpd on syyti tarkastella, miksi vapaan kaupan uskotaan olevan hyviksi
ihmisille ja miten vapaan kaupan vastustajat kritisoivat tdatd vapaakaup-
pauskoa, sekd miten kauppaa on vapautettu ja minkalaisia vaikutuksia
silld on ollut.

VAPAAN KAUPAN TEORIA

Vapaan kaupan teoria on pettivin yksinkertainen ja kiehtova. Yli kaksi
vuosisataa suurin osa kansantaloustieteilijoistd on ollut yhtd mielta siita,
etta kaikki valtiot hyotyvit taloudellisesti erikoistumalla ja kaymalld kaup-
paa vapaasti. Niin jokainen valtio tuottaa sitd, missi silld on suhteellinen
etu, eli alhaisemmat tuotantokustannukset, kuin muilla valtioilla.

Jokaisella maalla, koyhalla tai rikkaalla, vakirikkaalla tai harvaan asu-
tulla, on suhteellinen etu, joten ne hyotyvit vapaasta kaupasta, vaikka
eivit kaikki samassa maarin tai samalla tavoin. Kauppa nihdain vaihtona,
ei taisteluna, jossa on voittajia ja haviijid. Valtioiden vilinen kauppa johtaa
maan sisdiseen rakennemuutokseen joka puolestaan johtaa tehokkaam-
paan voimavarojen kdyttoon ja kohonneeseen tulotasoon ja kasvaviin
tuloihin paremman teknologian ja muiden keinojen avulla. Valtion hyvin-
vointi (eli kulutus- ja tulotaso) voidaan maksimoida, kunhan valtio ei
puutu kauppaan ja sitd kdyviin yrityksiin. Vapaan kaupan teoriassa ole-
tetaan, ettd kauppa vaatii kansantalouden rakenteen muuttumista. Muu-
toksesta osa aloista ja niistd toimeentulonsa saavat hyotyvat, mutta osa
kokee myos menetyksid. Kokonaishyotyjen oletetaan kuitenkin olevan
suuremmat kuin kokonaishaittojen. (Dunkley, s. 12).

Vapaakaupan puolustajat ovat varoitelleet protektionismin vaaroista.
Kuitenkin vapaakaupan vastustajien perustelut ovat titd monipuolisem-
mat. Vapaakaupan puolustajatkin ovat hyviksyneet argumentit maltillisten
kaupan rajoitusten tarpeellisuudesta, vaikka ovatkin vastustaneet pysyvia,
merkittdvid kaupan esteitd, protektionismia. Lisdksi on olemassa myos
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muita taloustieteellisid argumentteja vapaakauppaa vastaan. Ruokatur-
vaan ja yhteison itsendisyyteen liittyvat argumentit on yleensa unohdettu
taloustieteellisessi keskustelussa. (ibid, s. 13)

VAPAAKAUPAN PERUSOLETTAMUKSET
Vapaakaupan perusolettamukset ovat seuraavat:

I) Kauppa hyodyttdd kaikkia.

2) Maan talouden tuottavuus ja tehokkuus ovat yhteydessd sen avoi-
muteen kaupassa.

3) Suhteellisen edun -teoria madrittdd mitd maan kannattaa tuottaa ja
viedd (eli mitd tuotteita se pystyy tuottamaan muita tehokkaammin).
Esimerkiksi kehitysmaat todenndkéisemmin ovat kilpailukykyisia maa-
taloustuotteissa ja kevyessa teollisuudessa.

4) Kaupan esteet, esimerkiksi omavaraisuuden ja tuonnin korvaamisen
edistamiseksi, aiheuttavat tehottomuutta.

5) Vaikka tuonnin vapauttaminen johtaisikin joidenkin kotimaisten
tuotannonalojen toiminnan loppumiseen, se johtuu vain niiden
kilpailukyvyttémyydestd. Ndin voimavarat ohjautuvat tehokkaaseen
tuotantoon.

6) Erilaiset taloudelliset tuet ohjaavat taloudellisia voimavaroja vadriin koh-
teisiin.

7) Maailmanlaajuinen kauppa on kokonaisuudessaan vapaata ja perustuu
vapaaseen kilpailuun. Tuotteiden hinnat muodostuvat vapaasti tarjon-
nan ja kysynnan perusteella. Niditd hintoja voidaan kdyttdd suunnitte-
lun perusteena paitettdessd, mitd maan tulee tuottaa ja viedd ja mitd
ei.

Dasgupta, s. 138 - 139.

Vapaakauppa ja vapaasti kilpailussa muodostuvat hinnat eivit ole todel-
lisuutta. Edes innokkaimmat vapaakaupan puolestapuhujat eivdt usko
kaupan vapauteen. Samaan aikaan kun he neuvovat kehitysmaita
hylkddmaidn kaupan esteet, on kaupan esteiden maara, sekd lukumaariisesti
ettd kaupan volyymilla mitaten, kasvanut. Kehitysmailla ei ole varaa tukea
omaa tuotantoaan. Niin teollisuusmaat ovat valloittaneet monien eri
tuotteiden maailmanmarkkinat ja viiristineet maailmanmarkkinahintoja.
(Dasgupta, s. 139)
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VAPAAN KAUPAN TEORIAN KRITIIKKI

Vapaan kaupan teoriaa on kritisoitu monella eri tavoin. Dunkley on jaotel-
lut viitteet seuraavasti:

VAPAAN KAUPAN TEORIAAN ITSEENSA PERUSTUVAT VAITTEET:

I. Jos maan osuus tietyn tuotteen tuonnista tai viennistd on maailmanlaa-
juisesti riittdvan suuri, voi se lisitd vientitulojaan tai vihentda tuon-
timenojaan kohottamalla tuotteen hintaa vienti- tai tuontitullilla ja
vihentdd ndin tuotteen kysyntda.

2. Maa voi suojella tiettya teollisuudenalaa antaakseen sen kehittya kil-
pailukykyiseksi.

3. Jos kotimaan markkinoilla on useita vapaata kilpailua hiiritsevia esteita,
voi yhden esteen poistaminen aiheuttaa liilkaa ongelmia, jos muita
esteitd ei voida poistaa. Talldin on parempi tyytya markkinoiden
sadtelemiseen. Tosin nykyinen kauppapolitiikka on viemdssa maiden
hallituksilta keinot sdadella markkinoita.

4. Jos tiettyja kustannuksia, esimerkiksi ympariston saastumista, ei saada
‘hinnoiteltua’, eli sisdllytettya naita kustannuksia tuotteiden hintoihin,
voivat markkinat védristya.

MUUT ARGUMENTIT

5. Monet talousmahdit ovat kehittyneet nimenomaan tulli- ja tariffisuojan
sisdlld. Vaikka vapaan kaupan kannattajat vaittavat, ettd kehitys tapah-
tui pikemminkin suojasta huolimatta kuin sen vuoksi, my&s vastakkaisia
esimerkkeji on olemassa. Samoin viitelldan siitd, onko ulkomaankaup-
pa talouskasvun edellytys vai sen seuraus.

kaupan vapauden rajoittaminen hyddyttdd maan taloutta vaurioit-
tamatta muiden maiden talouksia. Esimerkiksi tyttémyyden uhatessa
kaupan séddntely voi olla parempi keino kuin sen vapauttaminen.

7. Nykyisin padoman ja tyévoiman liikkuvuus ovat poistamassa suhteellista
kilpailuetua. Niin kilpailla voisi vain absoluuttisilla kilpailueduilla, kuten
maailman halvimmalla tyévoimalla jne.

8. Kun monien maiden (varsinkin kehitysmaiden) tuotteiden vientikysynta
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ei lisddnny samaa tahtia kuin niiden oma kysyntd tuonnille, ne ansaitse-
vat lisdviennistd vahemman kuin lisddntynyt tuonti maksaa. Niiden
kaupan vaihtosuhde on huono. Vapaan kaupan teorian puolustajat
vdittdvit, ettei tatd ilmiotd ole vahvistettu ja ettd muut ilmiot kuten
protektionismi, talouksien eritahtinen kasvu, selittdisivit havainnot.
Kaupan vapauttaminen vie joka tapauksessa mahdollisuuden suojautua
tatd ilmiota vastaan.

9. Eri maiden kehitys on ollut hyvin epitasaista ja vapaa kauppa lisda
entisestddn tdtd epatasa-arvoa. Erot perustuvat sekd teollisuusmaiden
ettd kehitysmaiden erilaiseen tilanteeseen ja kehitykseen. My6s teol-
lisuusmaiden tuottajien etulyontiasema, muun muassa toiminnan laa-
juus ja aikaisempi toiminta pahentavat tilannetta.

10. Vapaan kaupan teorian mukaan alhaisten tyévoimakustannusten perus-
ta on alhainen tuottavuus. Mikili tuottavuus on parempi, mutta palkat
ovat huonot, ainakin kuluttajat hydtyvat kaupasta. Téll6in ei kuitenkaan
ole otettu huomioon mahdollisuutta siirtda korkean tuottavuuden tek-
nologiaa halpojen ty6kustannusten maihin. Jos tyévoimakustannukset
pystytddn pitdimdan alhaalla, tuottavuuden tuoman hyodyn saa joku
muu (eikd se valttamattd ole kuluttaja).

I1. Suhteellinen etu, joiden perusteella valtiot siis vapaan kaupan teorian
mukaan kilpailevat, ei ehkd olekaan pysyva vaan kertyva. Se perustuu
historialliseen kehitykseen, opittuihin taitoihin, olemassa olevaan teol-
lisuusrakenteeseen ja olemiseen markkinoilla muita aiemmin. Vapaan
kaupan kannattajien mielestd valtiot eivdt kuitenkaan kykene enna-
koimaan kehitystd. Kuitenkin vapaat markkinat eivat ole olleet aina-
kaan Britanniassa kehittineet tehokkaasti alojen kilpailukykya. Talla
perusteella valtion puuttuminen talouteen on perusteltua.

12. Vapaan kaupan teoria olettaa yksittdisten yritysten olevan pienia ja kai-
killa olevan samanlainen mahdollisuus kdyttdd tekniikkaa ja erilaisia
teknologioita. Tdma sopii huonosti nykymaailmaan, jossa suuri osa
kansainvilisestd kaupasta on monikansallisten yritysten sisdistd ja jossa
tekniikoita ja teknologioita hallitaan patentein. Tilanteeseen paremmin
sopivia teorioita on kehitelty. Niissa hyviksytdan tietyissa tilanteissa
myds markkinoiden sdantely.

MUIHIN KUIN TALOUDELLISIIN SYIHIN PERUSTUVAT VAITTAMAT:

I3. Turvallisuuden vuoksi maan tiytyy olla omavarainen turvallisuustuottei-
den osalta. Tall6in vapaa kauppa saa tarvittaessa viistya.
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I4. Vapaan kaupan teorian mukaisesti joidenkin maiden ei kannata tuottaa
perushyodykkeitd. Silla voi kuitenkin olla negatiivinen vaikutus turval-
lisuuteen ja tuotteiden laatuun.

I5. Tuotannon aiheuttama ympariston saastuminen voi antaa syyn puuttua
myds kauppaan.

|6. Tuotantorakenteen yksipuolisuus ja sen aiheuttamat haitat voivat vaa-
tia talouden rakenteen korjaamista sadntelylld. Esimerkiksi liika riippu-
vuus maataloustuotannosta voi johtaa riippuvuuteen muiden tuottei-
den tuonnista ja riippuvuus teollisuudesta taas liilkaan kaupungistumis-
een ja saastumiseen.

I7. Kauppa lisdd myos kulttuurien vilistd kanssakdymistd ja muuttaa arvos-
tuksia ja kulttuuria. Useimmat maat haluavat suojella omaa kulttuuri-
aan sddtelemalld kulttuurituotteiden kauppaa.

I8. Vapaakaupassa oletetaan ihmisten vaihtavan tyotansa ja liilkkuvan pai-
kasta toiseen melko vapaasti. Téll6in jad huomiotta ihmisten kiintymys
tiettyyn yhteiso6n ja paikkaan. Vapaa kauppa uhkaakin monia yhteis6ja
tai paikkakuntia, jotka perustuvat yhteen tuotantolaitokseen tai tuot-
teeseen.

19. Vapaa kauppa ja kaupan keskittyminen voi johtaa siihen, ettd paatokset
tehdddn kaukana ihmisistd, joita ne koskevat. Kuitenkin hajautettu
padtoksenteko voi johtaa suurempaan monimuotoisuuteen. Maailman
integroituneimmalla vapaakauppa-alueella, EU:ssa, on paadytty ns.
laheisyys-periaatteen noudattamiseen. Silti kansalaiset kokevat EU:n
etdiseksi.

20. Vapaan kaupan sddnnokset rajoittavat itsendisten kansakuntien
toimivaltaa.

Lista ei ole taydellinen. Muista huolista mainittakoon pelko arvojen materi-
aalistumisesta ja koventumisesta sekd varallisuuden epitasaisesta jakautu-
misesta.

Dunkley, s. 111 - 132, lybentden kddntinyt kirjoittaja.

Yhteenvetona voidaan todeta, ettd vapaan kaupan teoriaa, jota Uruguayn
kierroksen kauppaneuvottelut ja WTO heijastelevat, voidaan arvostella
monin eri tavoin. Siitd huolimatta se tuntuu hallitsevan koko maailman
ideologista keskustelua. (Dunkley, s. 132 - 133).
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WTO ELI MAAILMAN KAUPPAJARJESTO

Maailman maat ovat liiallista vastakkainasettelua valttddkseen sopineet
kaupan pelisddnnoistd GATT-sopimuksessa. GATT (General Agreement on
Tariffs and Trade) aloitettiin toisen maailmansodan jilkeen. Vuosien var-
rella siihen liittyi suurin osa maailman maista jaseniksi. Sopimusta uudistet-
tiin aina uusilla neuvottelukierroksilla. GAT T-sopimuksissa onnistuttiinkin
alentamaan tulleja. Viimeisimmissd GATT-neuvotteluissa (ns. Uruguayn-
kierroksella) paatettiin perustaa Maailman kauppajdrjesto, WTO (World
Trade Organization).

Uruguayn-kierroksella sovittiin myos monista merkittdvistd kauppa-
poliittisista muutoksista. Merkittavin oli tietysti WTO:n perustaminen. Sen
lisiksi pdatettiin myos:

1) Tullien vihentimisesti

 Tekstiilien, vaatteiden ja maataloustuotteiden sisdllyttamisesta Gatt-sopimuk-
seen.

* Tekstiilien ja vaatteiden tullien keskimairaisestd 22 % vihentamisesta.

* Maataloustuotteiden (tuonti-)kiintididen muuttamisesta tulleiksi ja ndiden tarif-
fien 36 % viahennyksesta.

* OECD -maiden teollisuustuotteiden tuontitullien vihentamisestd 38:lla prosen-
tilla, niin, ettd keskimairdinen tulli on sen jilkeen 3,9 % ja tullitta tuodaan 43
% teollisuustuotteista.

2) Muiden tuonnin esteiden vihentdmisestd

* ‘Vapaaehtoisten’ viennin rajoitusten ja muiden tuonnin esteiden poistaminen

* Erilaisten vientitukien kieltdmisesta ja vihentamisestd

* Polkumyynnin vastaisten ja muiden tuontia rajoittavien toimenpiteiden kadyton
vahentdmisestd

3) Kauppateknisista kysymyksista

* Tullitoimintojen virtaviivaistaminen ja yhtendistaminen

* Tuonnin teknisten esteiden yhtendistaminen, vahentdminen ja perustaminen tut-
kimustiedolle

* Terveydellisten méirdysten standardointi

» Standardien tekemisesté kansainvilisissa neuvottelukunnissa

4) Investointisadnnoksista

* Investointiin liittyvien rajoitusten poistaminen tai hyviksyttaminen WTO:ssa
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5) Aineettomista oikeuksista

* Yhteniiset saddokset, kehitysmailla 10 vuoden siirtymaaika.

* Voimassaoloajat: tekijanoikeudet, tietokannat ja tietokoneohjelmat: 50 vuotta;
tavaramerkit: 7 vuotta, teollinen muotoilu: 10 vuotta; patentit: 20 vuotta ja
liikesalaisuuksille ikuinen suoja.

* Kiistat sovitellaan WTO sovitteluelimessa.

6) Palveluista

* Uusi sopimus (GATS, General Agreement on Trade in Services, Palveluiden myyntia
koskeva sopimus) kattaa kaikki kaupalliset palvelut.

* Kaikki GATT:in perusperiaatteet koskemaan my&s palveluja: sddntelyn avoimuus,
asteittainen kilpailun vapauttaminen ja eri maista tulevien kilpailijoiden
yhtidldinen kohtelu kilpailulle vapautetuilla palvelusektoreilla.

* Erikseen madritellyilld palvelualoilla valtioiden siantelytoimia on rajoitettu.

* Erityisjarjestelyt ja neuvottelut rahoituksen, tieto-, vesi- ja ilmaliikenteen sdantelysta.

7) Monenkeskisistd sopimuksista

* Erdiden Tokion GATT-kierroksella tehtyjen sopimusten jatkaminen.
* Julkisten hankintojen kilpailuttamisen laajentaminen.
* Sopimukset koskevat allekirjoittajamaita.

8) GATT-sopimuksen toimivuuden valvonnasta

* WTO GATT:in sihteeriston tilalle YK-elimiin.

* GATT jaa sopimuksena voimaan ja sddtelee tavaroiden kauppaa ja kaupankiynnin
periaatteita.

* Kaikkien WTO:n jasenten tdytyy hyviksya kaikki Uruguayn kierroksen sopimuk-
set (lukuun ottamatta niitd, jotka koskevat vain allekirjoittajia).

+ Adnestystapoja yksinkertaistetaan: Yleisissi asioissa yksinkertainen enemmisto,
poikkeusluville ja tulkinnoille vaaditaan 3/4 enemmistd, muutoksiin 2/3
enemmisto ja ddnestyssadntdjen muuttamiseen yksimielisyys.

* Sovittelupaneeleiden ratkaisut hyviksytdin ja toimeenpannaan, ellei niitd yksimieli-
sesti vastusteta.

* Eri kaupan sektoreita koskevat rankaisutoimet mahdollisia sopimuksen rikkojille.
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IV KAHVIN JALOSTUS ESIMERKKINA

Muistatko vield Edwinin, josta puhuimme kirjan johdannossa. Seka
hdn ettd Ugandan valtio ovat riippuvaisia yhden raaka-aineen, nimittiin
kahvin tuotannosta ja viennistd. Nyt on aika tutkia kahvin tuotantoa ja
markkinoita niin Ugandassa kuin muuallakin maailmassa. Koska tarkoi-
tus on puhua kahvista enemmainkin, pieni johdatus kahvin kasvatukseen
lienee paikallaan.

KAHVIPENSAS

Kahvipensaan istutuksesta kestia kolme vuotta, ennen kuin se tuottaa
satoa. Vain kahta kahvin lajiketta, arabicaa ja robustaa viljelliin. Ara-
bica, joka on lajikkeista arvostetumpi, kasvaa parhaiten Keski- ja Etela-
Amerikan luonnonolosuhteissa, robusta on taas yleisempi Lansi-Afrikassa
ja Kaakkois-Aasiassa. Kahvi vaatii kasvaakseen trooppiset olot. Yksi kah-
vipensas tuottaa noin kahvipaketillisen verran kahvia vuodessa. (Dicum
ja Luttinger, s. 40-45).

Edwinin kayttima hybridikahvin lajike on uusi, sen pensaat tuotta-
vat satoa jo puolitoista vuotta istuttamisen jalkeen. Niinpa kynnys ryhtya
kahvinviljelijaksi on madaltunut, ja aina kahvin hinnan noustessa yha use-
ampi viljelija ryhtyy kahvin viljelijaksi tai lisdd kahvin ‘tuotantoaan’.

ISON JA PIENEN TALON POIKIA

Kahvia viljellain seka suurilla tiloilla, joissa voi olla satoja tai tuhansia
hehtaareja kahvinviljelya ettd pientiloilla, joissa viljelija itse tekee tyot.
Koko maailman tuotanto jakaantuu noin puoliksi pientilojen ja suurtilo-
jen kesken. (Dicum ja Luttinger, s. 47).

Suurtilat kdyttavit palkattua, kausiluontoista tydvoimaa kahvinke-
ruuseen. Koneellistetuilla tiloilla tyontekijat levittavit satokauden vililla
torjunta-aineita ja lannoitteita. Suurtilojen kausityovoima voi tulla kaukaa,
monesti he ovat laittomasti naapurimaista tulleita. Palkat vaihtelevat
maasta toiseen, mutta varsinkin laittomien siirtolaisten on vaikea vaatia
edes minimipalkkaa. (ibid, s. 47 - 50).
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Pientilallisten tilanne ei ole paljon parempi. Monesti he eivit omista
viljelemiinsi maata, joten iso osa tuloista menee maan vuokraan. Pien-
viljelijalld on harvoin mahdollisuus odottaa tuloja kahvin satoon saakka,
vaan hin myy satonsa etukiteen vilittdjalle, tai lainaa hyvin korkealla
korolla rahaa elimiseen ja viljelyyn tulevaa satoa vastaan. Pienviljelijat
joutuvat myymaddn kahvinsa joko suurtilallisille tai wvilittdjille, jotka
omistavat kahvin jatkokisittelyyn tarvittavat laitteistot tai kuljetusvilineet,
joilla kahvi viedddn kaupunkeihin tai aina vientisatamaan asti. Talloin
pienviljelija joutuu monesti tyytymadn noin puoleen kahvin vientihinnasta.
(ibid, s. 47 - 52).

Edwinin tilanne on keskimdirdistd pienviljelijada parempi. Ugandan
valtio on toistaiseksi myontdanyt viljelijoille ilmaisen kayttooikeuden
maahan. Ugandassa lahes kaikki viljelijit ovat pienviljelijoita, ja kahvin
ostajat ottavat heiddn tarpeensa huomioon.

TEKNOLOGIAA JA EKOLOGIAA

Kahvin viljelyssd on kaksi paitapaa. Perinteisesti kahvia on viljelty
yhdessd varjoa ja suojaa antavien kasvien kanssa. Vihred vallankumous
toi mukanaan tuotannon, jossa kahvia viljellidn auringonpaisteessa.
Talloin viljelldadn tietysti toisenlaista kahvilajiketta. Avoviljely vaatii paljon
enemmain lannoitteita ja torjunta-aineita. Avoviljelyssd voidaan kayttdd
kuitenkin enemmain koneita. Varjo- tai sekaviljelyssd varjoa ja suojaa anta-
vat puut tuottavat muuta satoa, esimerkiksi banaania ja viljely ei vaadi
yhtd paljon lannoitteita ja torjunta-aineita. Samalla kahvinviljelyn riskit
(sadon menetys) ja riippuvuus torjunta-aineista ja lannoitteista on pie-
nempi. Sekaviljelyssad viljelijd saa kahvin lisiksi hedelmid, ruokaa eldimille
tai itselleen, polttopuuta ja mahdollisesti muita tuloja, esimerkiksi polt-
topuista. Sekaviljely on yleensa paljon ekologisempaa kuin avoviljely. (ibid
s. 52-55).

Seka seka- ettd avoviljelylli on suuri vaikutus ymparistoonsa.
Esimerkiksi Meksikossa, jossa tilat ovat yleensd pienid, ja viljely on
sekaviljelya, kahviviljelmit tai paremminkin kahvimetsit peittivit noin
puolet viljelymaasta. Eteldisessi Meksikossa kahviviljelmdt ovat noin
puolet alueen kosteista trooppisista metsistd. Sekaviljelmit tarjoavatkin
elintilaa my6s monille eldimille ja kasveille, jotka ovat muista syista uhat-
tuina. (bid, s.54 ).

Sen sijaan avoviljelmat kdyttavat paljon torjunta-aineita - jopa kolman-
neksi eniten eri viljelykasveista - heti puuvillan ja tupakan jilkeen. Vaikka
avoviljelmien tuotto on paljon korkeampi kuin sekaviljelmien, tarvitsevat
ne my0Os paljon enemmain tuotannontekijoita, varsinkin torjunta-aineita.
Alhaisemmasta tuottavuudesta huolimatta perinteinen tuotanto voi olla
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siis kannattavampaa. Se muuttuisi vield kannattavammaksi, jos otettaisiin
huomioon ympiriston pilaantuminen. (ibid, s. 56 - 60).

Ugandassa viljely on enimmikseen sekaviljelyd. Uusi avoviljelynd kas-
vatettava hybridilajike tekee tuloaan ja sen etuna on nopeampi kasvuaika.
Toisaalta sekaviljelyssd viljelijoille kasvin seuralaisina kasvatettavien kas-
vien tuotteet ovat tirkeitd ravinnon ja rahan lihteita.

KAHVIKAUPPA UUGANDASSA

Kahvin kasvattaminen ei yksistddn riitd sen myymiseksi, vaan tarvitaan
myo6s kahvin jatkokisittelyd ja kauppaa. Kahvimarkkinat eri maissa
vaihtelevat, mutta Ugandan esimerkki kuvaa kahta paamarkkinatyyppia,
sddnneltyja markkinoita ja vapaita markkinoita. Nailli markkinoilla
Edwininkin on saatava kahvinsa kaupaksi.

PERUSTIETOA UGANDASTA

Uganda on pieni maa Itd-Afrikassa. Vuonna 1990 sielld asui noin 16 mil-
joonaa ihmisti, joista suurin osa elid maaseudulla. Maa kirsi aiemmin
seka sisaisista ettd ulkoisista levottomuuksista. Maan tirkein elinkeino on
maatalous, joka muodostaa reilun puolet maan kansantaloudesta (BKT),
ja jopa 90 prosenttia viennistd. Neljd viidesosaa vaestostd saa elantonsa
maataloudesta. Kahvi on tirkein vientituote, sen osuus viennisti on kaksi
kolmasosaa. Kuitenkin viljelypinta-alasta sen osuus on vain noin viisi pros-
enttia. Kahvin viennistd saatavat maksut ovat myos tirked tulonlihde
Ugandan valtiolle. (Yilma, s. 1, 5 - 8).

SAATELYAVUOTEEN 1990

Aina vuoteen 1989/90 -saakka Ugandassa oli saadellyt kahvin markkinat.
Hallitus saateli markkinoita maaraamalld, etta kaikki kahvin vientikauppa
tapahtui CMB:n (Coffee Marketing Board, Kansallinen Kahvikaupan
Keskus) kautta. Viljelijat eivat kuitenkaan myy-neet kahviaan suoraan
CMB:lle, vaan paikalliselle kahvinosta-jille. Alueellisten kahvintuottajayh-
distysten (DCGU, District Coffee Growers Unions) alaiset ostajat myivit
kahvin DCGU:lle hallituksen maardamain hintaa. Nama kasittelivat
kahvin vientikelpoiseksi tai myivit sen edelleen omistamilleen yrityksille.
Tamin jilkeen kahvi myytiin CMB:lle, joka myi kahvin vientiin. Jos
viljelijit myivat kahvinsa yksityisille, ndma kaisittelivdt itse kahvin tai
myivit sen eteenpdin, kunnes kahvi paityi CMB:lle. (Zeribun, s. 97 -
102). CMB:n tehtivini oli vakauttaa kahvin hintaa, tuoda tuloja valtiolle
ja taata kahvin kaupan toimivuus. Kahvin kauppiaat olivat taas tarpeel-
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linen vilikdsi, jonka kautta kahvi muukon
kerattiin  pienviljelijoilta  alueellisiin
jatkokasittelylaitoksiin. Kauppiaiden
toimintaa valvottiin  mddrittamalla
heille  sekd  kauppakiintiot  ettd
toiminta-alueet. Hallitus maarasi seka
kauppiaiden saaman hinnan ettd
jatkokasittelijoiden saaman hinnan.
Viljelijahintaa se ei mdirdnnyt, vaan )
se riippui kauppiaiden saamasta osuud- 1985 (1,60%)
esta. 1980 (3,02%) RN
Pienimmilldin, vuonna 1977, 1979(1,08%)
kahvinviljelijdt saivat vain 15 prosen- 1970 (0,47%)
tin osuuden kahvin vientihinnasta, kun
hallituksen osuus oli 76 prosenttia. Kun Ugandan shillingin arvo on hei-
lahdellut, ja pienviljelijoiden perustarpeiden hinnat ovat nousseet vuosien
1970 ja 1981 vililld nelinkertaiseksi verrattuna kahvin hinnan kehitykseen.
Kuten taulukosta 1 nihddin, ei myoskddn todellinen elinkustannuksien
kehityksen huomioon ottava hinta ole noussut, pdinvastoin. (Taulukko 1,
Kahvin minimituottajahinnat Ugandassa). (Zeribun, s. 97-104). Ugandassa
viljelija sai sddntelyn aikaan hiukan yli tai alle kolmanneksen kahvin maail-
manmarkkinahinnasta, kun Keniassa viljelijain osuus oli samaan aikaan
noin nelji viidesosaa (Yilma, s. 22).

1991 (51,77%) —

_—

1990 (42,06%

KAHVIMARKKINAT VAPAUTUVAT

Vuonna 1989/90 Ugandassa poistettiin saantely kahvimarkkinoilta. Vientia
sai harjoittaa jokainen halukas, joka rekisteroityi viejaksi. Samoin kahvia
sai ostaa suoraan tilalta. Kun CMB:n monopoli lakkasi olemasta, muo-
dostettiin CMBL (Coffee Marketing Board Limited), joka kilpaili muiden
kahvinostajien kanssa. Se perustikin lisaa vilivarastoja, jotta se kykenisi
ostamaan kahvia suoraan tuottajilta tai yksityisilta kauppiailta. Ne kauppi-
aat, jotka kykenivit rahoittamaan ja kasittelemdan kahvin vientikuntoon,
ryhtyivdt viemdan kahvia ja muut myivit kahvia suoraan vigjille tai ulko-
maisille ostajille. Toimintamallit maardytyivat sen mukaan, kenelld oli hal-
lussaan kahvin kisittelylaitoksia. (Zerihun, s. 107 - 112).

Koska Zerihun tutkimus loppuu vuoteen 1995 on viela aikaista sanoa,
ketka jaavat eloon Ugandan kahvimarkkinoilla. Samoin on vaikea sanoa,
mitd vapautus merkitsee viljelijoille ja heiddn saamalle hinnalle. Zerihun
toteaa kuitenkin (s. 114), ettd kahvin hinta on pysytellyt vakaana, mutta
etaammailla olevat viljelijit saavat alhaisemman hinnan kahvistaan.
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V KAHVIKAUPPA |A -JALOSTUS

Ugandan kannalta kahvin jalostaminen valmiiksi voisi olla houkutteleva
vaihtoehto. Jos Uganda paattaisi lihted tille tielle, tulisi sen tuntea myos
eurooppalaiset vahittdiskahvimarkkinat, joista seuraavassa luvussa kerro-
taan. Sen lisiksi kerrotaan erddstd kahvin jalostushankkeesta Tansaniassa,
Ugandan naapurimaassa, jossa suomalaisetkin ovat tyontianeet lusikkansa
kahviteollisuuteen.

KAHVIN KAUPPA MAAILMALLA

Ennen kuin kahvin tie kdy kuluttajan kahvikuppiin, se on poimittu kahvipen-
saasta, kasitelty, lajiteltu, paahdettu, pakattu ja kuljetettu kaupan hyllyyn.
Kauppatapa vaihtelee maasta toiseen, ja samoin myo6s ulkomaankaup-
patapa. Maailmanlaajuisesti kauppa kdydain raaka-aineporsseissa. Kahvin
merkittdvimmat kauppakeskukset ovat Lontoon kahvihuutokauppa, jossa
kdyddan kauppaa pddasiassa Robusta-kahvilla ja New York, jonka Kahvi-,
sokeri- ja kaakaoporssissa kaydddn kauppaa Arabica-laaduilla. Jo valmiina
varastossa olevien kahvierien kaupan lisiksi kdyddan kauppaa myohemmin
toimitettavien kahvierien myynti- ja osto-oikeuksista. Niin kahvin ostajat
voivat varmistua jo ennen sadon valmistumista haluamansa kahvin hin-
nasta, riippumatta markkinoiden hintakehityksestd. Samalla on syntynyt
my6s spekulatiiviset markkinat. (Dicum and Luttinger, s. 115-119).

Kahvista juodaan noin kaksikymmenta prosenttia kehitysmaissa. Loput
kahdeksankymmenta prosenttia vieddan muualle, lihinna teollisuusmaihin.
Rahallisen arvon mukaan mitattuna EU-maiden osuus tuonnista on 45
prosenttia ja Yhdysvaltojen prosenttia (Voipio, s. 142). Esimerkiksi Yhdys-
valloissa ja Britanniassa pikakahvin osuus kulutuksesta on suuri (Zeribun,
s. 152). Vaikka suomalaiset ovatkin kovia juomaan kahvia, ja kahvinkulu-
tus on henked kohti noin kymmenen kiloa per suomalainen vuodessa, on
suomalaisten osuus maailman kahvinkulutuksesta pieni.

Kahvinkorvikkeet (sis. kahvia)

KAHVIKAUPPAA EUROOPASSA

Paahdettu, kofeiiniton
Kahvin tullit EU-maissa vaihtelevat Paahdetty =
kahvin jalostusasteen mukaan. Mitid
pitemmalle jalostettu kahvi, sen
korkeampi tulli (Kuvio 8). Ilmiotd

Paahtamaton, kofeiiniton

Paahtamaton kahvi

kutsutaan tariffieskalaatioksi, jolloin 02 46 81012
tulli nousee, kun tuotteen jalostusaste == prosenttia tuontihinnasta
kasvaa. KAHVIN TULLIT EU:SSA 2000

Lihde: Euroopan komissio DG11

29



Vaikka EU myontadkin joitain poikkeuksia ndista tulleista, muun muassa

AKT-maille ja potentiaalisille huumeidentuottajamaille, tullien rankaisev-
uus on selvd. Poikkeuksia ei myonnetd myoskaan suurimmille kahvinvie-
jille, Brasilialle, Meksikolle, Indonesialle ja Vietnamille. Toisaalta, jalostettu
kahvi sdilyy huonommin, joten sen tuominen jalostettuna on siksikin
vaikeampaa. Lisdksi juomamme kahvi on yleensi sekoitus useista kahvi-
laaduista, jotka tulevat eri maista. Myos kuluttajien makujen tuntemus
eri maissa on tietoa ja taitoa, jota kahvintuottajamailta monesti puuttuu.
Ylikansallisten yritysten hallitseva osuus kahvin markkinoista tekee kenelle
tahansa uudelle jalostetun kahvin tuottajalle lihes mahdottomaksi tulla
jalostetun kahvin markkinoille. (Fair Trade Yearbook 2000, s. 46 - 47).

Euromonitor on vuonna 2000 julkaistussa tutkimuksessaan selvitellyt
kuumien juomien markkinoita Euroopan suurimmissa maissa; Ranskassa,
Saksassa, Italiassa, Espanjassa ja Isossa Britanniassa (Market Research
Europe, May 2000). Kuumien juomien vahittdismyyntiarvo oli ndissa
maissa noin 66 miljardia euroa. Kahvin osuus kaupasta oli Britanniaa
lukuun ottamatta vihintidn kolme neljdsosaa, joten rahaa liikuteltiin
ndissd maissa todella paljon. (Ibid, s. § - 13).

Kuumien juomien, ja siis myos kahvin, myyntia hallitsivat suuret merkit.
Ylikansallisten yritysten osuus ndissda maissa oli yli puolet kaikkien kuu-
mien juomien myynnistd. Niiden edustamat merkit ovat kansainvilisesti
tunnettuja. Vaikka kulutus ei endd kasvakkaan, nima yritykset tuovat jo
ennestddn laajoihin valikoimiinsa lisdd erikoiskahveja. Myos kauppiaat
suosivat suuria merkkeja, koska ne pystyvit tarjoamaan kuluttajille suuren
valikoiman ja monet ovat oppineet kaipaamaan tiettyd merkkid. Niinpa
mainontaan ja markkinointiin kidytetdan suuria summia. Pienet yritykset
eivit pystykdan kilpailemaan hinnoissa, tuotteiden jakelussa tai tuoteva-
likoiman laajuudessa. My6s kuluttajat haluavat ostaa tutun kahvipaket-
tinsa super- tai hypermarkettinsa hyllylta. Tulevaisuus nayttia siis valoisalta
suurille merkeille. (ibid, s. 5 - 13).

KAHVIN KAUPPA SUOMESSA

Suomalaiset ovat maailman kovimpia kahvinjuojia. Juomme noin 10 kiloa
paahdettua kahvia vastaavan maaran henked kohden vuodessa. Raakakah-
via tuodaan Suomeen noin 60 miljoonaa kiloa, siis noin yksi prosentti
koko maailman kahvin tuotannosta. Suomi on siitid erikoinen maa, etti
kahvimme on suurimmaksi osaksi kansallisten paahtimoiden paahtamaa.
Ainakin 97 prosenttia kahvista tulee suomalaisista paahtimoista. Lihes
kaikki kahvi tulee kolmesta suuresta suomalaisesta paahtimosta; Pauligilta
(vksityinen), Meiralta (S-ryhman ja Tradekan omistuksessa) ja Viking-kah-
vilta (Keskon omistama). Lisdksi Tuko valmistuttaa kahvinsa nailla.
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Suomessa juodaan melko vaaleapaahtoista kahvia, johon on sekoitettu
kuudesta viiteentoista papulaatua. Ainakin osa pavuista tulee suurella
todennakoisyydella Brasiliasta, koska sieltd tuotavan kahvin osuus on kivun-
nut melkein kolmannekseen tuotavan kahvin maarasta. Muut raakakahvin
tarkeimmat tuontimaat ovat Kolumbia, Guatemala ja Costa Rica. Suoma-
laiset juovat siis 1ahinnd Arabica-kahvia, jota pidetddn hyvilaatuisempana
kuin Robusta-laatuja. Yksittdisen kahvimerkin sekoitusta vaihdellaan
tilanteen mukaan. Suomalaisten poikkeava kahvimaku on pakottanut
tanne tuloa yrittdvdt kansainviliset kahvimerkit (lihinnd Gevalian, joka
on Kraft Freia Maraboun kautta Philip Morrisin omistama) tekemiin
tdnne omanlaisensa paahdon, joka poikkeaa esimerkiksi ruotsalaisesta.
Makukysymykset ja keskusliikkeiden omistus ovat turvanneet ‘suoma-
laisen’ kahvin vahvan markkina-aseman. Erikoiskahvit ovat asia erikseen.

Toinen suomalainen piirre on kahvin hinnoittelu. Vihittaiskauppias saa
kahvin hinnasta tuskin mitian. Tama johtuu siitd, ettd kahvia (‘tavallista’
kahvia) kidytetdin ns. sisddnostotuotteena, jolla houkutellaan asiakkaat
kauppaan toivossa, ettd he tekisivait myos muut ostoksensa sielld. Kahvin
keskihinta, joka siis sisdltda lihinna raakakahvin tuontihinnan, jalostajan
ja tukkuliikkeen osuudet seki verot (lihinni arvonlisivero) oli noin 335,-
mk/kg, eli noin 6 Euroa/kg.

(Kappaleen lihteet: Uudistuva Vibittdiskauppa -lebti, Markkinointi
& Mainonta -lehti, Taloussanomat ja Kahvi Euroopassa -katsaus)

KAHVIA REILUSTI

Kuluttajan ei nykyisin tarvitse tyytya perinteisen kahvikaupan kahveihin,
jos hdan haluaa varmistua, ettd kahvin kasvattajakin hyotyy kaupasta.
Hin voi ostaa joko Maailmankaupasta kehitysmaassa jalostettua kahvia
tai Reilun kaupan elefantti-merkilld varustettua kahvia tavallisesta
elintarvikemyymalastd. Maailmankaupoissa myytdvistd kahveista osa on
alkuperdimaassa kasvatettuja, paahdettuja ja pakattuja. Reilun kaupan
merkki taas takaa, etti kahvin kasvattajat ovat saaneet aina vihintdin
tuotantokustannuksia vastaavan hinnan kahvista. Vaihtoehtoja on siis ole-
massa.

Kyselyissa kuluttajat ovat ilmoittaneet halukkuutensa maksaa reilun
kaupan kahvista ja muista vastaavista tuotteista lisdhintaa. Euroopan
unionin tilastokeskuksen vuonna 1997 tekemin kyselyn mukaan yli
puolet ihmisistd olisi valmiita myos maksamaan vihintaan 10 prosenttia
enemmain reilun kaupan periaattein tuotetuista banaaneista.
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Vuonna 1994 Britanniassa tehdyssi tutkimuksessa noin 40 prosenttia
vastanneista ilmoitti tietdvansd reilun kaupan tuotteiden olemassaolosta,
ja kymmenen prosenttia vaitti ostavansa tuotteita (NOP Consumer
Market Research, -94 artikkelissa Ethical Consumerism, s. 161). Vaikka
reilun kaupan kahvin osuus on Britanniassa pieni, hyodyttia se monia
pienviljelijoitd. Kun reilua kahvia on tarjolla tavallisissa liikkeissa, toimii
se mallina tavallisille yrityksille ja luo asiakkaiden tietimyksen kautta
paineen ryhtyd kauppaamaan reilumpaa kahvia. (Ethical Consumerism, s.
166). Hiljattain Starbucks, maailman ehki suurin kahvilaketju, jolla on
noin 3000 kahvilaa ympari maailmaa, ilmoitti ryhtyvinsd myymadan myos
reilun kaupan kahvia.

Suomessa maailmankaupoista saa monia erilaisia reilun kaupan kah-
veja. Lisdksi melkein kaikilla suurimmilla kahvipaahtimoilla on valikoimis-
saan Reilun kaupan -merkilld varustettu kahvi. Kahvit [6ytyvit hyvin
varustetuista elintarvikeliikkeista, kahviloista ja Maailmankaupoista.

REILUN KAUPAN MERKIN TAKUU

REILUN KAUPAN ELEFANTTIMERKKI TAKAA, ETTA:

*Kauppaa kdydddn suoraan eteldn tuottajien kanssa.

*Tuottajille maksetaan maailmanmarkkinahintaa kor-
keampi, vakaa hinta tuotteista.

*Tuottajien kanssa tehddan pitkiaikaiset sopimukset
ja maksetaan tarvittaessa ennakkoa.
Lapsityovoimaa ei kdytetd ja ILO:n (YK:n alainen
kansainvdlinen tydjdrjestd) sopimuksia noudate-
taan.

*Tuottaja noudattaa ymparistomadrayksia.

REILU KAUPPA

REJAL HANDEL

Elefanttimerkki kahvipaketin kyljessd tarkoittaa, ettd raaka-kahvi on
ostettu pienviljelijoiden osuuskunnilta. Siiti on maksettu vahintddankin
merkkijarjeston maarittelema takuuhinta (tdlld hetkelld Arabicalle 127 US
centid per pauna). Jos maailmanmarkkinahinta on korkeampi, kahvista
maksetaan maailmanmarkkinahinta plus 5§ US centid per pauna. Niin
taataan, etti tuottaja saa aina vihintdan tuotantokustannuksia vastaavan
hinnan ja hyotyy my6s, jos maailmanmarkkinahinta kohoaa yli takuuhin-
nan. Kauppasuhteiden edellytetian olevan pitkdaikaisia, vihintddn koko
satokauden mittaisia. Talloin ostajalla on mahdollisuus jirjestia tuotta-
jalle etukiteisrahoitusta. Reilun kaupan kahvia tuottaa noin 800 000
pienviljelijid 16 eri maassa. Perheet mukaan lukien reilun kaupan merkki
vaikuttaa noin 5 miljoonan ihmisen hyvinvointiin.
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Reilun kaupan merkkijirjestelmid on kansainvilinen, ja merkki on
kdytossd lahes kaikissa EU-maissa. Merkki saattaa olla eri ndkoinen
ja niminen, mutta toimintaperiaatteet ovat samat. Toiminta alkoi
ensimmaisend Hollannissa, ja on levinnyt kohta kaikkialle Eurooppaan
ja myos Japaniin, Kanadaan ja Yhdysvaltoihin. Toiminnan tavoitteena on
ollut saada reilun kaupan tuotteet tavallisiin kauppoihin ottamalla perintei-
set tuottajat, esimerkiksi kahvinpaahtajat mukaan toimintaan. Siina merkki
on onnistunutkin. Esimerkiksi Reilun kaupan merkilld varustettua kahvia
on saatavilla useimmista suurmyymaloista Suomessa. Kansainvilisesti
reilun kaupan tuotteiden myynti kasvaa koko ajan.

MAAILMA KAUPAN

Vanhin reilun kaupan muoto on Maailmankauppatoiminta (entiset kehi-
tysmaakaupat). Se lienee saanut alkunsa yksittdisten kehitystyontekijoiden
tuomista tavaroista, joiden myynnilli he halusivat tukea erityisen
‘hyvia> hankkeita ja tuottajia. Nykyisinkin Maailmankaupat ja niitd pal-
velevat reilun kaupan maahantuojat valitsevat tuottajapartnerit seuraavin
kriteerein:

*Yritys tai yhteis6 kdyttdvdt voittoa sosiaali- ja kulttuuriolojen
kehittamiseen.

*YhteistyOssd pientuottajat asetetaan etusijalle.

*Kumppanit toimivat erityisesti maaseudulla ja kaupunkien koyhilld alueille.
Naisiin, vammaisiin ja kdyhimpiin kansanosiin keskittyvit projektit
ovat erityisasemassa.

*Tuottajat jakavat tulot tasapuolisesti ja takaavat kohtuullisen palkan kaikille
tyontekijoille.

*Tuottajat suosivat tuottajayhteisdssdan demokraattista toimintaa.

*Tydolosuhteiden tulee olla kelvolliset.

Maailmankaupat kiayvit kauppaa vain valmiita, jalostettuja tuotteita
valmistavien tuottajien kanssa. Maailmankauppojen oma toiminta perustuu
vapaaehtoiseen, aatteelliseen toimintaan. Maailmankaupoilla saattaa tosin
olla myos palkattua tyovoimaa. Erityisesti maahantuojat toimivat joskus
kokonaan palkatun henkilokunnan turvin. Euroopassa maailmankaup-
poja on noin 3 000 ja niiden yhteinen liikevaihto ylittdnee pian miljardin
markan rajan. Suomessa on nelisenkymmenti kauppaa, joiden yhteinen
liikevaihto on noin nelja miljoonaa markkaa.

Kappaleen tiedot perustuvat Maailmankauppa ja Maailmankaupat
julkaisuun (sivut s. 26 - 27) ja Maija Lindroosin (Maailmankauppojen
liiton ja Reilun kaupan edistimisyhdistyksen hallituksen jisen) antamiin
tietoihin.

33



JALOIA HANKKEITA

Tampereen kehitysmaakauppa on tuonut kahvia Tansaniasta vuodesta
1984. Aiemmin se toi Tansaniassa jalostettua pikakahvia (Africafe) ja
paahdatti ja pakkautti tansanialaista kahvia Tanskassa. Suomalaiset juovat
kuitenkin melko vdhan pikakahvia, joten kauppa ei hyodyttinyt Tansaniaa
tarpeeksi. Niinpd Tampereella virisi ajatus paahtimon viemisesta Tansani-
aan. Tamperelaiset kunnostivat kiaytetyn kahvinpaahtimon ja kuljettivat
sen laivalla Tansaniaan. Perilld odotti ikdva ylldtys, silld Tansanian valtio
vaati paahtimon tuomisesta 50 prosenttia tullia. Suomesta tulleet asen-
tajat odottelivat toimettomina. Muutaman viikon neuvottelujen jilkeen
paahtimo tullattiin viliaikaisluvalla. Myohemmin paatettiin, ettd tuon-
nista ei tarvitse maksaa mitdan.

Asentajat ryhtyivat kiireen vilkkaan toihin. Laitteisto saatiin kuntoon
helmikuussa 1993. Maalis-huhtikuussa, suomalaisella opastuksella
opeteltiin koneen kdyttod ja ajettiin koe-erid. Huhtikuussa paahtimolinjan
operointi siirtyi kokonaan tansanialaisten kisiin ja viimeinenkin suoma-
lainen asentaja poistui maasta.

Kahvin paahtaminen ei vield takaa valmista tuotetta. Vaativat euroop-
palaiset kuluttajat ovat tottuneet parempiin pakkauksiin kuin tansania-
laiset. Lisdksi kahvin matka Tansaniasta Suomeen on pitkd, joten kahvin
sdilyvyys on ongelma. Paahdettu kahvi siilyy vain noin puoli vuotta. Se
saattaa kuulostaa paljolta, mutta kun otetaan huomioon varastoinnit ja
kuljetukset, aikaa ei ole liiemmin.

Tansaniaan vietiin myos pakkauslinja. Pakkauslinja toteutettiin hyvin
samanlaisena vapaaehtoistyoprojektina kuin paahtimolinjan vientikin.
Erilaisten pakkauskokojen ja vaativan tekniikan vuoksi pelkka laitteiston
kokoaminen Suomessa ja koekaytto taalld kesti noin vuoden.Talla kertaa
laitteiston vieminen Tansaniaan sujui yllatyksittd. Kuljetuksineen, asen-
taminiseen ja koekadyttoineen sekin kesti kuitenkin reilun vuoden. Paahtimo
on rahoitettu Tampereen kehitysmaakaupan kahvinmyynnistd saamilla
tuloilla ja ulkoministerion kehitysyhteistyoosaston rahoituksella

Ennen Tampereen viemdd kahvipaahtimoa Tansaniassa oli vain vaati-
mattomasti kahvinjalostuskapasiteettia. Kahvin markkinointikeskus (CMB,
Coffee Marketing Board) tosin paahtoi hiukan kahvia, mutta siti ei viety.
Sen sijaan TTB:ll4 oli jo silloin pikakahvia valmistava tehdas Bukobassa,
Tansanian lansiosassa, Viktoria-jarven lansirannalla. Tehdas oli Tansanian
valtion ja Kageran kahvintuottajaosuuskunnan omistama. Se vei Africafe-
nimistd pikakahvia lihimaihin ja Euroopan maailmankauppoihin. Vienti
ei kuitenkaan ollut kovin merkittivaa. Nykyisin TTB:n omistajina ovat
valtio ja historiallisista syistd Brooke Bond -yritys, joka kuuluu Unilever-
konserniin. Sille on palautettu sen aikanaan Tansanian valtion valtiollis
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taessa haltuunsa ottama osuus. Tansanian valtio on kuitenkin paittinyt
myyda koko yrityksen.

PAAHTAA - El PAAHDA

Viedyn kahvinpaahtimovilineiston kapasiteetti on 800 tonnia paahdettua
kahvia vuodessa. Se moninkertaisti Tansanian kahvinjalostuskapasiteetin.
Vertailuksi todettakoon, ettd suomalaisten kahvinkulutus on noin 50 000
tonnia, mika on suunnilleen sama maara, minki Tansania tuottaa kahvia
vuodessa. Valitettavasti paahtimo on ollut kovin vihdn kaytossi. Syita
on monia. Paahtimolla saadaan sihkoad vain joka toinen pdiva. Lisdksi
TTB:1l4 ei ole aina ollut riittdvid varoja raakakahvin ostoon, joten koneisto
on seisonut tyhjidn panttina. Niinpd ensimmdisten kahdeksan kuukauden
aikana koneella tuotettiin vain noin nelja tonnia kahvia, mikd on sen
yhden pdivin kapasiteetti

Paahtimohankkeen vaikeudet alkoivat jo kauan ennen sen alkua.
TTB:ld oli oma menestyskautensa 80-luvun lopulla. Sen liiketoiminta
kasvoi voimakkaasti, mutta menestys vaati kuitenkin veronsa. Yritys
maksoi koko ajan tuloveroa 38 prosenttia. Valtion omistaman yrityksend
se myos maksoi - monesti hyvin suuria - osinkoja valtiolle. Lisdksi yrit-
yksen tulokseen vaikuttavat poistot olivat hyvin alhaiset, vain noin 10 -
12 prosenttia. Voimakkaasti kasvava yritys ei saanut siis tarvitsemaansa
kayttopadomaa.

Tilanne vaikeutui entisestdan kun TTB:lle ilmaantui kilpailija, Tanza-
nia Tea Packers. TTB:n hallituksen entisen puheenjohtajan johdolla se sai
toiminnalleen ensimmaiseksi viideksi vuodeksi verovapauden, lisaksi se sai
vapautuksen tuotantohyodykkeiden tuontitulleista (jotka ovat luokkaa 50
- 100 prosenttia). TTB menetti osan myynnistaan. Se ei kuitenkaan kyennyt
vihentimain tyovoimaansa, koska se maarattiin maksamaan tyontekijoille
litan korkea eroraha. Niinpa se joutui pitimaan myos joutilaaksi joutuneet
tyontekijat palveluksessaan. TTB:n rahat alkoivat loppua, eikad se voinut
ostaa kahvia ja teetd paahdettavaksi ja pakattavaksi. Kierre oli valmis. Kun
valtio vihdoin péitti yksityistdd yrityksen, olivat sen mahdollisuudet saada
rahoitusta lopullisesti menneet.

Kotimaisten vaikeuksien lisaksi TTB:lld on vield suurempia vaikeuksia
ulkomailla. Koska se ei ole kyennyt toimittamaan tavaraa kuin satun-
naisesti, eivit asiakkaat ole kiinnostuneita asioimaan sen kanssa. Myos mah-
dollisuudet saada rahoitusta kansainvilisesti esimerkiksi vientitoimintaan
ovat menneet. Luonnollisesti yhteistyokumppanit, kuten Tampereen kehi-
tysmaakauppa, ovat my0s karsineet tilanteesta. Nekin ovat menettineet
paljon myyntituloja saamatta jidneen myyntitavaran takia. Tampere
kuitenkin uskoo edelleen jalostukseen Tansaniassa, my0s se on tehnyt tar-
jouksen Tansanian valtiolle ostaakseen TTB:n.
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MITEN TASSA NAIN KAVI?

TTB-hankkeen vaikeudet lienevdt melko tyypillisid. Kun verotuloja on
vaikea kerdtd muualta, niin ne otetaan paikallisilta suuryrityksilta. Jos yri-
tykset ovat vield julkisessa omistuksessa, niin tuloa otetaan kaksin verroin,
my6s osinkoina. On vaikea arvioida, koska kultamunia munivat hanhi
ehtyy. Muualta tulevan sijoittajan on myohemmassa vaiheessa helpompi
neuvotella hyvit ehdot omille sijoituksilleen uhkaamalla muuten vieda
rahansa muualle. Talloin kuitenkin kilpailuasetelmasta vanhan yrityksen
kanssa tulee hyvin epatasainen.

Rehellisyyden nimissi on toki muistettava, ettd osa vaikeuksista
selittyy yrityksien omalla heikkoudella. Ne ovat monesti tehottomasti
johdettuja, yrityksen tavoitteet ovat muualla kuin oman toiminnan
kehittimisessa - kuten vero- ja muiden tulojen tuottamisessa tai viljelijoille
maksettavan tulon maksimoinnissa. Lisdksi valtion sddntely vaikuttaa yri-
tysten toimintaan monin tavoin. Valitettavasti tami sdantely on joskus
huonosti harkittua. Oman lisinsd ongelmiin antavat pakalliset tuotanto-
olosuhteet; patkittdinen sihko, huonot kuljetus- ja tietoliikenneolot, seka
kehittyméttomat rahoitusmarkkinat. Naistd vaikeuksista on pitkd matka
suomalaisen kaupan hyllylle.

Téamdn kappaleen tiedot perustuvat Maailmankauppalehden artikkelei-
hin (numerot 1/92, 3/92, 2/93, 1/95, 34/97, 1/98 ja 3/98) ja Tampereen
kehitysmaakaupan pubeenjobtaja Erkki Aunolan haastatteluun.

PAREMPI TULEVAISUUS!?

Perushyodykkeiden tuottajien maailma ei ndytd kovin valoisalta.
Perushyodykkeiden hinnat ovat laskeneet ja tima kehitys todennakoisesti
jatkuu. Lisdksi maailmanmarkkinahintojen voimakas vaihtelu sekoittaa
pahasti sekd tuottajien ettd perushyodykkeistd riippuvaisten valtioiden
elamii. Viljelijan vuoden tyosta tai valtion vientitulleista saatava korvaus
voi yon aikana vihentya puoleen. Kaupan vapauttamisen myota ylikansal-
liset yritykset ovat siirtyneet hallitsemaan tuotantoa lukuun ottamatta
koko ketjua, eikd varmasti tuottajien tai tuottajavaltioiden hyodyksi.
Vaikka kauppa on vapautettu, kehitysmaiden parhaimmat vientituotteet
joutuvat edelleen tullattaviksi. Niiden jalostamisesta rangaistaan korkeam-
milla tulleilla. Jalostaminen toisi kuitenkin lisituloja ja lisid vakautta sekd
tyollisyytta.

Tulevaisuus voisi nayttaa hyviltiakin. Olisi mullistavaa, jos kahvin tuo-
tanto tapahtuisi kokonaan kehitysmaissa, sielld missd se kasvaakin. Kun
tuottaja saavat nykydan noin 10 prosenttia kahvin vihittdishinnasta, niin
paahtimo ja kuljettaja saavat yhteensa noin 55 prosenttia ja vieja noin 10
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prosenttia (ndin siis Britanniassa) (New Internationalist, n:o 271).

Jos tuottajat paahtaisivat itse kahvin, tuotantomaahan jiisi kolme
neljdsosaa tuotteen hinnasta. Tastd tosin tdytyy vahentdd arvonlisivero
(Suomessa 17 prosenttia kahville) ja markkinointikustannukset. Kahvin
vahittaismyyntihinnasta jdisi tuottajamaahan kuitenkin noin puolet. Talloin
koko Euroopan kahvikauppa hyodyttiisi tuottajamaita noin 20 miljardilla
eurolla vuodessa, kun kasvattajat saavat nyt noin 4 miljardia ja viejit toisen
mokoman. Osuudet selvidvit oheisesta laskelmasta. Luvut ovat kuitenkin
huikeita. Talld olisi kuitenkin oma vaikutuksensa Suomessa. Paahtimoteol-
lisuudessa syntyisi tyottomyyttd, mutta menetettyja tyopaikkoja olisi alle
tuhat. Kahvintuottajamaiden saama lisdansio olisi yli 12 miljardia euroa.

Uganda hyotyisi merkittavasti, jos se jalostaisi kahvinsa itse. Maa on
viime vuosina lisinnyt kahvin tuotantoa ja vie nykyisin noin 240 miljoonaa
kiloa kahvia vuodessa (US Department of Commerce, Bureau of Census).
Rahaasiitd on kertynyt vaihtelevasti, riippuen maailmanmarkkinahinnoista.
Keskimiirin Uganda on ansainnut noin 400 miljoonaa euroa robustan
viennista. Jos sama kahvimaira myytaisiin jalostettuna esimerkiksi Saksaan,
sen vihittdiskauppahinta olisi noin 1,8 miljardia euroa. Ottaen huomioon,
ettd jalostaja ei saa koko hintaa, vaan noin puolet vihittdismyyntihinnasta,
Uganda ansaitsisi yli miljardin enemman.

Perinteinen kauppa Jalostetun tuotteen kauppa

Kauppa (25,00%)

Kauppa (2500%) ——
Al {(17,00%)
Markkinointi (8,00%)
Paahtaminen {30,00%)

Vigja (10,00%)
Kasvattaja (10,00%)

Paahtimo+jakelu {55,00%)

Vieja (10,00%)
Kasvattaja (10,00%)

Ldibhteet: European Coffee Report, s16; Nikkild (liite9) ja Maailmankauppa ja
maailmankaupat, s.17, Laskelma kirjoittajan
Todellisuudessa tillaiset muutokset tapahtuvat hitaasti. Seka ylikansalliset
yritykset ettd paahtimotyontekijit haluavat pitdd eduistaan kiinni.
Myoskidan kansainvilinen kauppajarjestelma ei suosi kahvinkasvattaja-
maita, niitid rankaistaan edelleen tuotteidensa jalostamisesta. Mutta muu-
tokset ovat aina mahdollisia, jos vain uskoa riittia.

Ehkd varmempaa on reilun kaupan merkin kiyton laajeneminen. Kun
monessa maassa reilun kaupan merkilld varustetun kahvin ‘markkinao-
suus’ on noin viisi prosenttia, on Suomessa paljon kasvun varaa. Tosin
Suomen kahvikaupan erityispiirteet, jossa erikoiskahvit hinnoitellaan tyys
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tin eri periaatteella kuin tavallinen kahvi hidastaa Suomessa tita kehitysta.
Kuitenkin reilun kaupan merkittyjen tuotteiden valikoima kasvaa myos
Suomessa. Kahvinviljelijoiden saama hyoty lisddntyy ja monet muutkin
tuottajat hyotyvit reilusta kaupasta. Myos maailmankaupat tarjoavat pal-
veluksiaan jatkossakin, ja niistd 10ytyy monipuolinen valikoima kehitys-
maissa jalostettuja tuotteita. Samalla ne toimivat tietotupina, joista saa
esitteitd, lehtid ja kirjoja.
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Lopuksi

Kauppa ei ole itsetarkoitus, mutta sen ansiosta mekin saamme juodak-
semme kahvia, joka kasvaa kaukana Suomesta. Olemme itse vaurastuneet
kauppaamalla puutamme, ensin tervana ja lautoina sittemmin myos sel-
luna ja paperina. Osa niistd rahoista on mennyt kahvin ostamiseen. Olisi
reilua, ettd myos kahvinkasvattajilla olisi samat mahdollisuudet vauras-
tua. Jos Edwiniltd kysytddn, niin hdn varmaan laittaisi lapsensa jatkamaan
koulunkayntia. Kukapa ei toivoisi lapsilleen hyvaa.

Ympdaroiva maailma vain ndyttdaa olevan titd vastaan. Niin kansainvali-
nen kauppapolitiikka, markkinatilanne kuin talousteoreettiset spekuloin-
nitkin puhuvat omaa kieltdan. En tarkoita vain kahvia, vaan myos muita
raaka-aineita. Edwin ja Uganda tarvitsevat meidan tukeamme. Suuret asiat
alkavat pienista - kuten kahvikupista.
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